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CONSELHO REGIONAL DE
NUTRICIONISTAS - 2° REGIAO




COMISSÃO: COMUNICAÇÃO
	OBJETIVO ESTRATÉGICO
	AÇÃO/OPERAÇÃO
	PRODUTO
	CRONOGRAMA
	LIDERANÇA
	RECURSOS NECESSÁRIOS

	IX – ESTABELECER UMA POLÍTICA DE COMUNICAÇÃO E MARKETING DE RECONHECIMENTO DA PROFISSÃO E DO CRN-2 PELA SOCIEDADE
	IMPLANTAR UMA POLÍTICA DE COMUNICAÇÃO
(REVER REVISTA)
	POLÍTICA DE GESTÃO
	1º TRIMESTRE
	GABRIELA

	SEM DESPESAS

	I – BUSCAR A EXCELÊNCIA NA GESTÃO: PROCESSOS, PESSOAS, RECURSOS ORÇAMENTÁRIOS, INFRAESTRUTURA, TECNOLOGIA E APOIO LOGÍSTICO.
II – DESCENTRALIZAR AS AÇÕES DO CONSELHO.
IV – FORTALECER O POSICIONAMENTO DO CRN-2 FRENTE ÀS DEMANDAS POLÍTICAS, SOCIAIS E REPRESENTATIVAS DA PROFISSÃO.
VIII – DESENVOLVIMENTO SOCIAL E SUSTENTABILIDADE
	FORTALECER A DIVULGAÇÃO DE TEMAS CIENTÍFICOS DE ALIMENTAÇÃO E NUTRIÇÃO NAS DIVERSAS MÍDIAS
FORTALECER AÇÕES EXITOSAS DO NUTRICIONISTA NAS VÁRIAS MÍDIAS
DIVULGAR AS AÇÕES E INICIATIVAS DO CRN-2
	REVISTAS (2)
REVISTA ELETRÔNICA (1)
NEWSLETTER COM PROPOSTA DE DIVULGAR AÇÕES DO CRN-2
 PORTAL
MÍDIA EXTERNA
	MAIO

 AGOSTO

 DEZEMBRO 
	GABRIELA
	POSTAGEM
IMPRESSÃO

ARTE



	III – PROPOR O ALINHAMENTO DOS OBJETIVOS DAS ENTIDADES LIGADAS À NUTRIÇÃO E DEMANDAS SOCIAIS E PROFISSIONAIS.
IV – FORTALECER O POSICIONAMENTO DO CRN-2 FRENTE ÀS DEMANDAS POLÍTICAS, SOCIAIS E REPRESENTATIVAS DA PROFISSÃO
VII – ASSEGURAR O EXERCÍCIO PELO DA PROFISSÃO.
IX – ESTABELECER UMA POLÍTICA DE COMUNICAÇÃO E MARKETING DE RECONHECIMENTO DA PROFISSÃO E DO CRN-2 PELA SOCIEDADE
	OPERACIONALIZAR A CAMPANHA NACIONAL DO SISTEMA CFN/CRN
	DIA MUNDIAL DA SAÚDE
DIA DO NUTRICIONISTA
DIA DO TND
SEMANA DA ALIMENTAÇÃO

	1º AO 4º TRIMESTRE
	GABRIELA
	PUBLICIDADE

IMPRESSÃO

PASSAGEM TERRESTRE

DIÁRIA 
AJUDA DE DESLOCAMENTO

AJUDA DE CUSTO

LOCAÇÃO DE SALA



	I – BUSCAR A EXCELÊNCIA NA GESTÃO: PROCESSOS, PESSOAS, RECURSOS ORÇAMENTÁRIOS, INFRAESTRUTURA, TECNOLOGIA E APOIO LOGÍSTICO.
	CONTRATAR FUNCIONÁRIO (TÉCNICO ADMINISTRATIVO)
	ATIVIDADES BUROCRÁTICAS DA CCOM
	1º TRIMESTRE
	GABRIELA
	DEPESAS FIXA


	IX – ESTABELECER UMA POLÍTICA DE COMUNICAÇÃO E MARKETING DE RECONHECIMENTO DA PROFISSÃO E DO CRN-2 PELA SOCIEDADE
	REALIZAR A CAMPANHA PERMANENTE DE FORTALECIMENTO DO NUTRICIONISTA NA MÍDIA
	CAMPANHA EM RÁDIO
	1º AO 4º TRIMESTRE
	GABRIELA
	PUBLICIDADE
IMPRESSÃO

	II – DESCENTRALIZAR AS AÇÕES DO CONSELHO.
III – PROPOR O ALINHAMENTO DOS OBJETIVOS DAS ENTIDADES LIGADAS À NUTRIÇÃO E DEMANDAS SOCIAIS E PROFISSIONAIS.
IV – FORTALECER O POSICIONAMENTO DO CRN-2 FRENTE ÀS DEMANDAS POLÍTICAS, SOCIAIS E REPRESENTATIVAS DA PROFISSÃO
	DIVULGAR TEMAS DA ATUALIDADE RELATIVOS ÀS ÁREAS DE ATUAÇÃO
	SEXTA BÁSICA
	JANEIRO À JUNHO
(CFME CONTRATO)
	GABRIELA
	DIÁRIA 
AJUDA DE DESLOCAMENTO PARA PALESTRANTE

IMPRESSÃO

AJUDA DE CUSTO PARA PALESTRANTE


